My
-

N
X Future of Health
Vv VC Connect

o

V4 ° TN I N & T\
\frst ¢ Pitch Deck? =

[N :" |
-

1%

"\

.p',' '

T <.
I\ RN

Ze wzgledu na udziat zagranicznych funduszy VC rekemundujemy wystanie pitch decka Wj/‘g u.angielskim
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Czym jest Pitch Deck?

Krétka prezentacja (10-12 slajdéw), ktorej celem jest zainteresowanie inwestora i pokazanie:

(D % A

informacji o zespole | Wizji wynikow wdrozen okazji inwestycyjnej
projekcie | trakgji




Co powinno sie znalez¢ na poszczegdlnych slajdach?

1. Slajd tytutowy

e nazwa firmy + jedno krotkie
zdanie (produkt lub wizja),

e unikaj ogdlnych haset typu
,<Zmieniamy swiat”.

3. Rozwigzanie

e proste pokazanie, jak odpowiadasz
na problem,

e jednoznaczna propozycja wartosci
(Np. -20% kosztow energii),

e Komunikacja korzysci po stronie
odbiorcoéw, nie samych
funkcjonalnosci rozwigzania

2. Problem

o gtowny bdl klienta,

e skala i koszt problemu,

e aktualne nieskuteczne
metody radzenia sobie z nim.

4. Technologia (opcjonalne)

e dla deep tech,

e dowody naukowe, testy,
patenty,

e bariery wejscia i ochrona IP



Co powinno sie znalez¢ na poszczegdlnych slajdach?

5. Rynek

e podejscie bottom-up,

e TAM/SAM/SOM,

e wszystkie dane muszg
miec zrodta

7. Konkurencja

e prosta tabela porownawcza,

e Najwazniejsze cechy dla
uzytkownika,

e NIE pisz, ze ,nie masz
konkurencji”

6. Timing/Dynamika rynku

e dlaczego ,teraz” jest
wiasciwym momentem,

e trendy, CAGR, zmiany
technologiczne/spoteczne

8. Model biznesowy

e jak zarabiasz,
e UNit economics,
e kiedy osiggasz rentownosc



Co powinno sie znalez¢ na poszczegdlnych slajdach?

9. Go-to-Market (GTM) 10. Trakcja i prognozy
e kanaty sprzedazy i e dotychczasowe wyniki,
pozyskiwania klientdw, e liczba klientdw, przychody,
e pilotaze, partnerzy, pipeling, WZrosty,
e koszt pozyskania klienta e planowane cele i prognozy.
1. Zespot 12. Runda

o wielkosc¢ rundy, o pozyskanie
ktorej sie ubiegamy

e podziat srodkow (3-5 kategorii),

e konkretne KPI do osiggniecia
PO rundzie

e kim jestescie |1 dlaczego dacie rade,

e doswiadczenie, osiggniecia,
LinkedIn,

e doradcy (jesli sg)
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